PREGUNTAS DE PSICOLOGÍA SOCIAL DE EXÁMENES ANTERIORES
(1pp)

CAPÍTULO 4: PERCEPCIÓN DE PERSONAS
Entre los aspectos que diferencian la percepción de personas y la de objetos uno de ellos es a) con las personas se hacen interpretaciones, con los objetos no b) con los objetos se buscan invariantes c) con las personas podemos realizar inferencias de causalidad, con los objetos no

Respuesta Correcta c) p. 36. Las personas por su semejanza con nosotros nos permiten llevar a cabo inferencias  acerca de sus sentimientos lo que no se puede hacer con los objetos. En ambos casos las percepciones tienen significado, pasando por el filtro de nuestra interpretación, también se busca en ambos casos los aspectos constantes. Por  ello a b son falsas.
RESPUESTA: C

Feb 2000 1ª S
La percepción de objetos y la percepción de personas se parecen en lo siguiente: A) En ambos casos tendemos a buscar los elementos variantes de los estímulos que percibimos.; B) ambos tipos de percepciones están estructurados; C) En ambos casos se presta una especial atención a los aspectos superficiales e inestables

Respuesta correcta: b. Cuando percibimos objetos, creamos categorías para poder tratar a estímulos que en principio son independientes como similares entre sí. Las categorías que utilizamos están claras y suponen un ahorro tanto para codificar la información como para recordarla: sólidos, líquidos y gaseosos, vertebrados e invertebrados, colores, formas geométricas, etc. En la percepción de personas sucede lo mismo. Clasificamos tanto a la persona (amigo-enemigo, atractivo físicamente-no atractivo), como a su conducta (agradable-desagradable, simpático-antipático) sirviéndonos de categorías.
RESPUESTA: B

Feb 2000 2ª S
Los estudios sobre la percepción de objetos y la percepción de personas se diferencian en lo siguiente: A) Nuestra percepción de las personas tiene significado, pero la de los objetos no la tiene. B) En la percepción de personas tendemos a atender más a los aspectos invariantes que en la percepción de objetos. C) Las personas son percibidas como agentes causales y los objetos no.
Respuesta correcta: c. En la página 36 del libro se describen algunas de las diferencias que existen entre la percepción de objetos y la percepción de personas. Una de las diferencias radica en que somos conscientes de que las personas tenemos intenciones. Esto nos puede llevar a justificar el hecho de que una persona sea la causa de un acontecimiento determinado. Sin embargo, los objetos no tienen ese “poder” o “dinamismo”. Si, por ejemplo, nos encontramos en una situación ambigua ante una persona y tenemos que realizar una justificación sobre algo en lo que dicha persona está incluida, podremos hacer atribuciones de cualquier tipo (por ejemplo, culpar a alguien de nuestras desgracias).

RESPUESTA: C

Feb 2001 2ªS
Los rasgos que en la formación de impresiones sirven para organizar la información de un todo, son rasgos:  A) Centrales B) estímulo C) respuesta.

Respuesta correcta: A) . Efectivamente, los rasgos centrales (pag. 37-38) pueden cambiar por completo la impresión al cambiar de contexto, modificando su contenido. Son los que organizan la información, dando el significado global a la impresión. 

RESPUESTA: A
Sep 2000
El efecto halo consiste en: A) la resistencia a transmitir malas noticias a los demás, B) la tendencia a sentimos atraídos por una persona por el hecho de resultarnos familiar, C) suponer que quién tiene una buena cualidad también tendrá otras cualidades positivas

Respuesta correcta c). La alternativa a) se refiere al efecto MUM (p. 104). La alternativa b) refleja el efecto de la mera exposición ( p. 105) y la alternativa c) refleja el efecto halo (p. 106). Por lo tanto las respuestas a) y b) son falsas.

RESPUESTA: C
Feb 2000 2ª S
En los modelos de combinación lineal A) los elementos informativos cambian de significado al unirse en un todo; B) El valor de cada rasgo es independiente de los demás rasgos; C) el significado de un rasgo depende del contexto de los demás rasgos

Respuesta Correcta  b) p. 38. Los modelos de combinación lineal proponen que los rasgos no cambian de significado al unirse  a otros y su valor es independiente  del de los demás. La propuesta de que cambian  al unirse a otros y que su significado depende del contexto es propio del modelo relacional gestáltico de Asch. Por ello a y c son falsas.

RESPUESTA: B
Feb 2000 2ª S
Según los modelos de combinación lineal, en la formación de impresiones, los elementos informativos: 

A) Cambian de significado en función del contexto B) no cambian de significado. C) se combinan entre sí para formar una única gestalt significativa

Respuesta correcta: B). Los modelos de combinación lineal, por el contrario de los de tendencia relacional, consideran que los rasgos informativos son independientes entre sí, sumándose, promediándose o multiplicándose, conservando su valor  y significado de forma independiente. Al resto de los elementos informativos (pag. 38).

RESPUESTA: B
Sep 2000
Si se valora más a una persona que tiene dos rasgos muy positivos que a una que tiene dos rasgos muy positivos y dos medianamente positivos se apoyaría el modelo a)suma b)promedio c) media ponderada

Respuesta Correcta b) p.  39. Los modelos de combinación lineal proponen que los rasgos no cambian de significado al unirse  a otros y su valor es independiente  del de los demás. La propuesta de que cambian  al unirse a otros y que su significado depende del contexto es propio del modelo relacional gestáltico de Asch. Por ello a y c son falsas.
RESPUESTA: B

Feb 2000 1ª S
El fuerte impacto producido por una información relativa a que un médico se ha comportado de forma inhumana A) Se explica por el modelo promedio
B) Se explica por el modelo de la suma C) Es el denominado efecto negativo del contexto

Respuesta Correcta c ) p. 40. Es el llamado “efecto negativo del contexto” difícil de explicar  que se produce  cuando unimos una característica positiva, por ejemplo médico, con otra negativa inhumano, dando lugar a una impresión muy negativa . Nos explica por el modelo del promedio, ni por el de la suma  que no darán  como resultado algo muy negativo. Por ello a y b son falsas.
RESPUESTA: C
Feb 2001 1ªS
Fiske y Neuberg han desarrollado un modelo de formación de impresiones A) basado en los modelos de tendencia relacionaL B) Basado en los modelos de combinación lineal C) Que conjuga la posición de Asch con los modelos de combinación lineal

Respuesta correcta c). Según Fiske y Neuberg, las personas nos formamos impresiones de las dos maneras dependiendo de las circunstancias informativas y motivacionales. En ocasiones, tal como propone el modelo de Asch, predominan nuestros esquemas y categorías previos. Otras veces, tal como sostienen los modelos de combinación lineal, lo importante son los datos informativos percibidos. Por lo tanto las respuestas a) y b) son falsas

RESPUESTA: C
Feb 2001 1ªS
En las situaciones de diagnóstico frente a las de acción tendemos a formarnos una impresión: A) rápida  y simple; B) integrada, individualizada y exacta; C) basada en la categoría o rol de la persona percibida

Respuesta correcta b). Como se señala en la p. 43. en las situaciones de diagnóstico tendemos a formarnos impresiones más integradas e individualizadas, nuestros juicios serán más exactos considerando a la persona, en general, sin constricciones situacionales ni de rol. Por tanto las respuestas a) y c) son falsas

RESPUESTA: B

Feb 2000 2ª S
Las situaciones de acción frente a las de diagnóstico dan lugar a impresiones A) más simples B) Más complejas C) Más integradas e individuales

Respuesta Correcta a) p. 43. Las situaciones de acción se caracterizan porque el perceptor tiene un objetivo específico sólo indirectamente relacionado  con la formación de impresiones, por ejemplo si una persona nos votará o no para el cargo de decano, Ello dará lugar a una impresión simple y bastante exacta  sobre esa conducta específica. Frente a ello las situaciones de diagnóstico se  caracterizan porque el perceptor  trata de formarse una impresión lo más exacta posible de la persona en general, más integrada e individualizada. Por tanto b y c son falsas
RESPUESTA: A
Feb 2001 1ªS
El efecto de la mera exposición se produce a) con cualquier tipo de estimulo, ya sea positivo, negativo o neutro b) sólo con estímulos neutros c) sólo con estímulos positivos o neutros

Respuesta correcta: c. El efecto de la mera exposición consiste en que la percepción de forma repetida de un estímulo que inicialmente es neutral o positivo, lleva a una mayor atracción hacia el estímulo. Sin embargo, este efecto no se produce siempre, ya que si el estímulo es negativo, la exposición repetida a dicho estímulo no sólo no atenúa lo desagradable que pueda resultar, sino que incluso quizá lo aumente (el verlo muchas veces nos recuerda lo poco que nos gusta).
RESPUESTA: C

Feb 2000 1ª S
Que tendamos a percibir a las personas de elevado prestigio de forma más positiva de lo que en realidad son, se explica por: 
A) La defensa perceptiva   B) el efecto halo   C) la mera exposición

Respuesta ccorrecta: B). El efecto halo  (pag. 43) describe el fenómeno por el que se tiende a ver a otros rasgos positivos en las personas que son ya vistas de forma positiva en un rasgo. La defensa perceptiva se relaciona con el alto umbral necesario para reconocer ciertos estímulos amenazantes. Y la mera exposición señala el proceso por el que por exposición repetida, se tiende a ver más atractivas a personas estímulo que originariamente  tenían un valor negativo neutro para el sujeto.
RESPUESTA: B

Sep 2000
El efecto de familiaridad  en la percepción de personas:

A) No produce sesgos perceptivos. B) Tiende a hacer más simples las impresiones. C) produce el llamado “ efecto de mera exposición”.

Respuesta Correcta  c) p. 43. La familiaridad o frecuencia de exposición  a una persona o estímulo positivo o neutro la hace más atractiva para el perceptor . esto es un sesgo perceptivo. Por otra parte, al aumentar la familiaridad la impresión se hace más compleja. Por ello a y b son falsas
RESPUESTA: C

Feb 2001 2ªS
El conformarse a las expectativas del perceptor  es lo que define:

A). Al congraciamiento. B) Al efecto de halo. C) A la autopromoción  

Respuesta Correcta a) p. 44.  El congraciamiento consiste en  tratar de aparecer lo más atractivo posible al perceptor a base de conformarse a sus expectativas. El efecto de halo consiste en que al ser visto muy positivamente  en un rasgo tiende a verse como poseedor de otro rasgo positivo. La autopromoción  es una estrategia de mostrar habilidades y  ocultar defectos. Por ello  b y c son falsas.
RESPUESTA: A

Feb 2001 2ªS
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